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一、报告报价

《2015-2020年中国交通运输市场调研及发展战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    交通运输业指国民经济中专门从事运送货物和旅客的社会生产部门，包括铁路、公路、水

运、航空等运输部门。

　2013年，全国铁路完成铁路固定资产投资6657.5亿元，比2012年增长2.0%。其中，2013年，

全国铁路共完成铁路基本建设投资5327.70亿元，其中国家铁路和合资铁路完成投资5308.88亿

元。路网大中型项目332个完成投资5308.05亿元。其中，新建铁路完成投资4291.0亿元，既有

线扩能改造完成投资1017.05亿元，分别占80.8%和19.2%。地方铁路完成投资18.82亿元。2013

年，国家铁路完成更新改造投资291.75亿元，比2012年增加23.10亿元、增长8.6%。2013年末全

国公路总里程达435.62万公里，比2012年末增加11.87万公里。公路密度为45.38公里/百平方公

里，提高1.24公里/百平方公里。公路养护里程425.14万公里，占公路总里程97.6%，提高0.4个

百分点。全国等级公路里程375.56万公里，比2012年末增加14.60万公里。等级公路占公路总里

程86.2%，提高1.0个百分点。其中，二级及以上公路里程52.44万公里，增加2.25万公里，占公

路总里程12.0%，提高0.2个百分点。全国完成水路客运量2.35亿人、旅客周转量68.33亿人公里

，按可比口径比上年分别增长3.0%和2.9%，平均运距29.03公里。全国完成水路货运量55.98亿

吨、货物周转量79435.65亿吨公里，按可比口径比上年分别增长10.4%和4.8%，平均运

距1419.04公里。在全国水路货运中，内河运输完成货运量32.39亿吨、货物周转量11514.14亿吨

公里；沿海运输完成货运量16.47亿吨、货物周转量19216.14亿吨公里；远洋运输完成货运

量7.12亿吨、货物周转量48705.37亿吨公里。全年两岸间海上运输完成客运量156.77万人，货

运量5988.09万吨，比上年分别下降4.6%和4.2%；集装箱运量204.04万TEU，比上年增长8.5%。

　&ldquo;十二五&rdquo;时期是中国全面建设小康社会的关键时期，是深化改革、加快转变经

济发展方式的攻坚时期，也是构建综合交通运输体系的重要时期，必须抓住机遇，迎接挑战

，努力开创交通运输科学发展的新局面。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的

大量资料和数据，客观、多角度地对中国交通运输市场进行了分析研究。报告在总结中国交

通运输行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国交通运输行业的发展趋势

给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比

较，为交通运输企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策

略。
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